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	Hoppá, Ön eltévedt!

Talán egy nagyon régi címet írt be, de az is lehet, hogy én rontottam el valamit.

Semmi gond; itt folytathatja a böngészést vagy kereshet is a weboldalon. Esetleg válassza ki alább, melyik cikk érdekli.

További szép napot és minden jót!


	




	














    
[image: A Weboldal SEO Teszt: Az optimalizáció első lépése]


Szerző: Attila
 Kategória: honlap elemzés, seo, weboldal elemzés
Közzétéve 2024-03-11
A Weboldal SEO Teszt: Az optimalizáció első lépése
Sokan elhanyagolják azt a tényt, hogy egy sikeres online jelenlét elsődleges kulcsa a weboldaluk optimalizáltságában rejlik. A keresőmotorok egyre intelligensebbé válnak, és a verseny is [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: honlap elemzés, keresőoptimalizálás, weboldal elemzés
Közzétéve 2021-01-25
A nagy honlap elemzés összesítés (458 weboldal elemzés alapján)
2017 óta segítek a magyar kisvállalkozásoknak; ingyenes honlap elemzés szolgáltatásom keretében a legkorszerűbb eszközökkel mérem, hogy a weboldal technikai, tartalmi és népszerűségi szempontból [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: marketing
Közzétéve 2023-10-15
Hogyan veszítsük el a vevőket? – az internetes ügyfélszerzés buktatói
Internetes ügyfélszerzés szakértőként időnként hajmeresztő jelenségekkel szembesülök vállalkozásoknál. Egészen kiváló ügyfeleim voltak és vannak; a maguk szakmájában kiemelkedő, amit nyújtanak az [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: Gmail
Közzétéve 2023-06-27
A Gmail és az SPF rekord hiánya: Miért kezeli levélszemétként azokat a feladókat?
Az e-mail kommunikáció az üzleti- és személyes életünk egyik sarkalatos pontja már régóta. A legtöbben a Gmailt használjuk, amit a Google készített és működtet. Az elmúlt időszakban számos [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: dizájn, üzlet, weboldal technológia
Közzétéve 2023-06-01
Hogyan építettem fel egy teljes e-kereskedelmi rendszert egy jelzőtábla-gyártó vállalat számára
Hogyan építettem fel egy teljes e-kereskedelmi rendszert a Robotex, egy jelzőtábla-gyártó vállalat számára, ami mind lakossági, mind disztribútor ügyfeleket kiszolgál. Bevezetés Az 1991-ben [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: Analytics
Közzétéve 2023-05-24
A Google Analytics 4 beállítása legfontosabb lépései
A Google Analytics 4 (GA4) egy új generációs analitikai eszköz, amit a Google fejlesztett ki a weboldalak és alkalmazások hatékonyabb mérésére és elemzésére. Az GA4 sok új funkciót és lehetőséget [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: Analytics
Közzétéve 2023-05-24
A Google Analytics áttelepítés legfontosabb lépései és a Google Partner szakértő szerepe
Az online üzleti világban adataink értékesek, hiszen segítségükkel mélyebb betekintést nyerhetünk weboldalunk teljesítményébe és hatékonyságába. A Google Analytics az egyik legnépszerűbb [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: keresőoptimalizálás, seo, szövegírás
Közzétéve 2023-05-23
SEO szövegírás jelentősége és hatása a webes tartalmakra
A digitális korban, amikor az emberek egyre inkább az internetet használják az információk megszerzésére és a vállalkozások megtalálására, a SEO szövegírás rendkívül fontos szerepet játszik a [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: keresőoptimalizálás, seo
Közzétéve 2023-03-05
A láthatóság kimaxolása: V. A SEO eredmények mérése
Egy erős online jelenlét nélkül az ügyfelek nehezen találják meg az Ön vállalkozását, és vállalkozása számára nehéz kitűnni a versenytársak közül. Egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: keresőoptimalizálás, seo
Közzétéve 2023-02-21
A láthatóság kimaxolása: IV. Az oldalon kívüli optimalizálás fontossága
Egy erős online jelenlét nélkül az ügyfelek nehezen találják meg az Ön vállalkozását, és vállalkozása számára nehéz kitűnni a versenytársak közül. Egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye [...]
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Szerző: Attila
 Kategória: keresőoptimalizálás, seo
Közzétéve 2023-02-15
A láthatóság kimaxolása: III. Az oldalon belüli optimalizálás jelentősége
Erős online jelenlét nélkül az ügyfelek nehezen találják meg az Ön vállalkozását, és vállalkozása számára nehéz kitűnni a versenytársak közül. Egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye [...]
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		NEM HOZ ELÉG VEVŐT A WEBOLDALA? INGYENES HIBAELEMZÉS!

	



Keresés az oldalon

	
	

 Kategóriák

				Ads (4)

	Analytics (2)

	biztonság (2)

	dizájn (24)

	életmód (7)

	GDPR (3)

	Gmail (1)

	hírlevél (3)

	honlap elemzés (3)

	keresőoptimalizálás (41)

	kezdőlap (2)

	közösségi média (11)

	márkaépítés (19)

	marketing (55)

	offline marketing (1)

	oktatás (5)

	PR (3)

	pszichológia (1)

	seo (15)

	szövegírás (1)

	többnyelvű weboldal (1)

	üzlet (24)

	weboldal elemzés (3)

	weboldal karbantartás (18)

	weboldal technológia (10)
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        Olvasói vélemény
			“Szeretném veled megosztani azt az élményemet – most már sokadszorra – amikor a hírleveled megérkezik, mindig izgalommal tölt el; megint mit fogok érteni belőle? Minden esetben az a végkövetkeztetés, hogy MEGÉRTEM, igen, csupa nagybetűvel. Nagyon jó az a nyelvezet, amit használsz, nem törekedsz csupán a hozzáértőknek szóló, csupa értelmezhetetlen szakszavak tömkelegéhez. Úgy írsz, ami egyszerre kíváncsivá is tesz és új ismeretet is tartogat. Várom a következő Hírleveled.”

Dánfalvi Géza / Rockwell Security Kft. 



			





	


		

		Sokan elhanyagolják azt a tényt, hogy egy sikeres online jelenlét elsődleges kulcsa a weboldaluk optimalizáltságában rejlik. A keresőmotorok egyre intelligensebbé válnak, és a verseny is fokozódik, így létfontosságú, hogy tisztában legyünk a weboldalunk SEO (Search Engine Optimization) állapotával. A weboldal SEO teszt egyaránt kihívást és lehetőséget rejt magában, hiszen a megfelelő optimalizáció segíthet az online láthatóság növelésében és a potenciális ügyfelek elérésében.

Az első és egyik legfontosabb lépés a weboldalunk megtérülővé tétele érdekében az, hogy elvégezzünk egy alapos SEO tesztet. Ez a teszt segít megérteni, mennyire hatékony a jelenlegi keresőoptimalizálási stratégiánk, és felismerhetjük a fejlesztési lehetőségeket. Mielőtt azonban belemerülnénk a részletekbe, fontos hangsúlyozni, hogy a magabiztos és hatékony online jelenlét kiindulópontja az, hogy tisztában vagyunk a weboldalunk állapotával.

Először is, vegyük figyelembe a kulcsszót: “weboldal SEO teszt”

A keresőoptimalizálás eredményeinek maximalizálása érdekében elengedhetetlen, hogy a kulcsszavaink relevánsak legyenek a vállalkozásunk tevékenységéhez. A szóválasztásnak pontosnak és az oldal tartalmához igazodónak kell lennie, hogy azok, akik ezt a kulcsszót használják a keresés során, pontosan azt a tartalmat találják meg, amit keresnek.

Egy hatékony SEO teszt során ellenőrizzük az oldal sebességét is. A lassú betöltődés nemcsak a felhasználói élményt ronthatja, de a keresőmotorok is büntetik a lassú oldalakat. Bizonyosodjunk meg róla, hogy a weboldalunk optimalizált képeket, minimálisra csökkentett CSS és JavaScript fájlokat használ, és az internetes forgalomnak megfelelő sebességgel töltődik be.

A tartalom minősége is meghatározó tényező. Kritikusan fontos, hogy a weboldalunk tartalma releváns és értékes legyen a látogatók számára. A keresőmotorok algoritmusai a minőségi tartalmakat preferálják, és ezáltal javítják az oldalunk rangsorolását.

Még mindig fontos a mobilbarátság

A mobilbarát kialakítás egy másik kulcsfontosságú tényező, amelyet az SEO teszt során figyelembe kell venni. A mobilforgalom napról napra növekszik, és a Google kereső is kiemelt helyen rangsorolja a mobilbarát oldalakat. Biztosítsuk tehát, hogy weboldalunk reszponzív kialakítással rendelkezik, és a mobilhasználat során is tökéletesen működik.

A weboldal SEO teszt nemcsak a jelenlegi helyzetünk megértésében segít, hanem az optimalizáció irányába mutatja az utat. Ne hagyjuk figyelmen kívül ezt az alapvető lépést, és legyen a weboldalunk olyan hatékony, mint amennyire csak lehetséges.

A végén tartsuk szem előtt, hogy a SEO egy dinamikus terület, és az algoritmusok idővel változnak. Az rendszeres SEO tesztek elvégzése segít fenntartani és növelni a weboldalunk hatékonyságát az online térben.

Minden vállalkozásnak, akik komolyan veszik az online jelenlétüket, érdemes időt szánni a weboldaluk SEO tesztjére. Ezen az úton haladva kijelölik a céljaikat, optimalizálják a tartalmukat, és biztosítják, hogy a weboldaluk a keresőmotorok és a látogatók számára egyaránt vonzó legyen. Ne feledjük, hogy az SEO teszt nem csak egy egyszeri feladat, hanem egy folyamatos folyamat része, amelynek eredményeként a weboldalunk a keresőmotorok szemében előrébb kerülhet, és elérheti a kívánt online sikerét.
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Ingyenes weboldal SEO elemzés



	Mitől lesz vevőszerző a honlapom?
	Érdemes-e hirdetni a weboldalam?
	Hogyan kerüljön előre a keresőben?
	Hogyan tudna a honlapom milliós forgalmat termelni?
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		Internetes ügyfélszerzés szakértőként időnként hajmeresztő jelenségekkel szembesülök vállalkozásoknál.

Egészen kiváló ügyfeleim voltak és vannak; a maguk szakmájában kiemelkedő, amit nyújtanak az ő vevőkörüknek. Mégis, a legnagyobb odafigyelés esetén is becsúszhat az üzletmenetbe egy-egy olyan hiba, amikor a cégvezető csak tátott szájjal néz; nem érti, hova lettek a vevők.

3 tanmese – amikor az internetes ügyfélszerzés elfelejt működni…

Sokszor hangsúlyozom konzultációim során, hogy a bonyolultsága miatt ma már a marketingre is holisztikusan kell tekinteni. Nem elég, ha csak egyik vagy másik részletét csináljuk tökéletesen. Végig kell menni gondolatban (és akár gyakorlati teszt formájában is) a teljes online marketing és sales folyamaton, hogy megvizsgáljuk, nincs-e valahol valamilyen olyan hiba vagy hiányosság, ami megakadályozza a vevőjelöltet az ajánlatkérés vagy vásárlás leadásában. Olyan is előfordulhat, hogy a cég saját, belső folyamatai vagy IT infrastruktúrája akadályozza meg a rendelés-feldolgozást.

Hova tűntek a termékek?

Egy webshop esetében egyszer arra lettünk figyelmesek, hogy hosszú hetek alatt lassacskán egyre csak csökkentek a vásárlások. Jók voltak a kosárértékek, jó volt a megtérülés, így a hirdetési fiókban és a honlapon nem gyanakodtunk semmi komolyabb hibára.

Már mindenféle magyarázattal előálltunk magunknak, hogy a válság így, a nyári uborkaszezon úgy, de nem jöttünk rá a gyökérokra. Ezek nem voltak kielégítő válaszok.

Végül addig mentem és bújtam az adatokat, amíg felfigyeltem arra, hogy megnőtt a hirdetési rendszer által visszautasított termékek aránya – egy kis mértékben. Ezen a vonalon továbbmenve kiderült, hogy az igazi rejtett hiba az volt, hogy egy nem rendesen kitesztelt fejlesztés nyomán a webshop „letagadta” a hirdetések előtt az aktív termékek 2/3-át, azaz kb. 20 ezer terméket!

Persze, hogy nem volt elég vásárlás – hiszen nem jelentek meg a termékek a hirdetésekben!

Amint észrevettem a hibát, majd a fejlesztő is kijavította, amit kell, azonnal visszaugrott a vásárlási szám a megfelelő szintre, sőt, mivel a hirdetési stratégián így már volt lehetőségem javítani, még magasabb szintre, 27-szeres megtérülési szintre emelkedett.

Egy hete nincsenek ajánlatkérések!

Egy vállalati és lakossági szolgáltatással is foglalkozó cégnél elindítottam a hirdetéseket, amik 3 hónapig szépen be is tanultak, majd jól muzsikáltak.

Jómagam legalább hetente ellenőrzöm minden ügyfelem hirdetési fiókjait, de itt ő még gyorsabb volt; egy kevésbé szép napon jelezte, hogy nem érti, miért nincsenek ajánlatkérések egy hete.

Egy sem.

Vizsgáltam a hirdetéseket oda-és-vissza (németeseknek: hin-und-her), és mindent rendben találtam. A hirdetések szépen hozták az érdeklődő ajánlatkéréseket, és ezt igazolni is tudtam az ügyfél felé.

Mindezeket a megállapításokat, diagramokkal és táblázatokkal megtűzdelve elküldtem – volna – az ügyfél számára e-mail-ben.

Mikoris a levelem azonnal visszapattant az e-mail postafiókjából…

Egy szó, mint száz, így derült ki, hogy hiába a finomra csiszolt internetes ügyfélszerzés, ha az ajánlatkérő levél nem érkezik meg a címzetthez!

És még mielőtt bárki megfeddené az ügyfelemet, hogy hogy is nem vette észre, hogy az e-mailjei nem érkeznek meg…hát úgy, hogy az ő (az egyik cégvezető, aki amúgy sokat van terepen) címére csak néha nem érkeztek meg, az ajánlatkéréseket kezelő (egyébként aránylag új) munkatárs címére pedig egyáltalán nem.

Szóval azonnal felhívtam ügyfelemet, tájékoztattam a problémáról, majd az IT-hiba gyors kijavíttatása után ismét jöttek az ajánlatkérések. (Megjegyzés: sajnos egypár ajánlatkérés így is elveszett a semmibe. Tanulság: az ajánlatkérő rendszer rögzítse is az ajánlatkéréseket; ne csak továbbítsa azokat.)

Óvatosan a termékek frissítésével

Ismét egy webshop.

Az ügyfél – a legnagyobb jóhiszeműséggel – gondolt egyet, és elkezdte frissíteni a termékeket a webáruházában. Anélkül, hogy nekem, a hirdetésmenedzsernek szólt volna.

Ezt úgy csinálta, hogy létrehozott egy új, ugyanolyan terméket, mint a régi, feltöltötte az adatait, majd a régi terméket törölte.

A következmény azt lett, hogy a régi termék (pl. /akarmi.hu/termekek/valami) megszűnt létezni, és lett helyette egy új termék (/akarmi.hu/termekek/valami-2) címmel.

Az emberi felhasználóknak ez nem jelentett gondot, viszont a Google számára már annál nagyobb problémát jelentett: ha valaki rákattintott a Google „agyában” még őrzött régi linkre (pl. egy találati oldalról), akkor egy „404 – nem található” hibaoldalra került. Így ezt a vásárlót biztosan elveszítettük.

A „szerencsénk” (ami persze egyáltalán nem a szerencsén múlott) az volt, hogy a törött linkeket figyelő rendszer, amit korábban még beállítottam, elkapta a hibát, és szólt nekem. Így „csak” 3 elveszett termékig jutott el az ügyfél, mire már szóltam neki, és javítani tudta a frissítési hibákat.

Összefoglalás: Az internetes ügyfélszerzés bugyraiban néha sötét zugok is találhatók, ahol az egyszeri felhasználó könnyen eltévedhet. Egy tapasztalt hirdetésmenedzser segítségével gyorsan kitalálhat az útvesztőből. Sőt, inkább el sem téved, hanem tartani tudja az irányt, és megtartani a vevőket.
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		Az e-mail kommunikáció az üzleti- és személyes életünk egyik sarkalatos pontja már régóta. A legtöbben a Gmailt használjuk, amit a Google készített és működtet. Az elmúlt időszakban számos felhasználó panaszkodott, hogy a Gmail automatikusan levélszemétként kezel egyes leveleket. Jellemzően az olyan feladókat blokkolja a Gmail, akiknek hiányzik egy fontos beállításuk. Ez a cikk részletesen bemutatja a okokat, és hogy miért fontos az SPF rekord jelenléte a sikeres e-mail kézbesítéshez.

Mi az SPF rekord?

Az SPF (Sender Policy Framework) rekord egy DNS(Domain Name System)-bejegyzés a szerveren, ami meghatározza, hogy mely szerverek küldhetnek e-mailt az adott tartomány (az email cím @ utáni része) nevében. Ez a bejegyzés lehetővé teszi az e-mail fogadója számára, hogy ellenőrizze az e-mail valódiságát és megfelelőségét; magyarul, hogy a levél valóban a küldőtől származik. Ezzel hozzájárul a levélszűrési mechanizmusok hatékony működéséhez.

A Gmail és az SPF rekord beállítás hiánya

A Gmail az egyik legnépszerűbb levelező szolgáltatás, amiatt is, hogy jelentős figyelmet fordít a spam-szűrésre. A Gmail biztonsági intézkedéseket alkalmaz, és nagyobb valószínűséggel küldi az érkező e-maileket a levélszemét mappába, vagy nem biztonságosnak jelöli, ha nem ellenőrizhető a küldő kiléte. Ez azért van, mert az SPF rekord hiánya csökkenti az e-mail hitelességét, és a Gmail a kétes vagy potenciálisan spam e-maileket szeretné kiszűrni a leveleink közül.

A Gmail ilyen módon jelzi — egyelőre –, ha a küldő nem azonosított:

[image: Gmail figyelmeztetés]

A Gmail csak így megjelöli, de bizonyos szerverek ki is dobják a levelet, így el sem jut a címzetthez. Sztori: egy neves pénzintézet elfelejtett jelszó levele nem érkezik meg, ezért csak Gmail-lel lehet regisztrálni, hiába van fizetős email postafiókja valakinek! Ez azért elég gáz.

Hogyan ellenőrzi a Gmail az SPF rekordot?

A Gmail a rekord ellenőrzését a levélcím fejlécében található adatok alapján végzi el. A Google szerverei lekérdezik a küldő tartományának DNS-adatait, és ellenőrzik, hogy a küldő szerver szerepel-e az SPF rekordban megadott engedélyezett szerverek listáján.

Hogyan ellenőrizheti, hogy van-e beállítva a levélküldőjében SPF rekord?

1. Látogasson el erre a linkre:

mail-tester.com
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2. A megjelenő felületről másolja ki a tesztre szolgáló e-mail címet. Nem kell megijedni a teszt e-mail cím furcsaságától – ez az Ön tesztjének az egyedi azonosítója.

3. Küldjön egy teszt levelet erre a teszt e-mail címre!

4. Nyomja meg az “Ezután nézd meg a pontszámot” gombot.

5. A megjelenő eredménylistában keresse meg az SPF-re vonatkozó részt, és nézze meg, hogy pozitív vagy negatív szám áll ott! Ha pozitív, akkor Önnek jók az SPF beállításai. Ha negatív, akkor mindenképpen foglalkoznia kell a problémával!

Hogyan lehet megoldani az SPF rekord problémát?

A rekord hozzáadása vagy frissítése a küldő tartomány DNS-bejegyzésében történik. A legtöbb tárhely-szolgáltató lehetőséget kínál a rekord beállítására. A rekordban pontosan meg kell adni a megbízható szervereket, amik jogosultak az e-mail küldésére az adott tartomány nevében. A rekord hozzáadása és a megfelelő konfiguráció beállítása után a Gmail hitelesnek fogja látni a küldött leveleket, és nagyobb valószínűséggel továbbítja a címzettnél a beérkező levelek mappába, ahelyett hogy a levélszemét mappába küldené.

Következtetés:

A Gmail levélszemét szűrőmechanizmusa hatékonyan működik a kétes vagy potenciálisan spam e-mailek szűrésében. Az SPF rekord hiánya növeli annak valószínűségét, hogy a Gmail levélszemétnek tekinti az érkező e-maileket. Az SPF rekord megléte és megfelelő beállítása kulcsfontosságú a sikeres e-mail kézbesítéshez a Gmail fiókokba. Ezért fontos, hogy a feladók gondoskodjanak a beállításáról, hogy minimalizálják az e-mailek levélszemétbe kerülésének kockázatát.
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		Hogyan építettem fel egy teljes e-kereskedelmi rendszert a Robotex, egy jelzőtábla-gyártó vállalat számára, ami mind lakossági, mind disztribútor ügyfeleket kiszolgál.

Bevezetés

Az 1991-ben alapított, 2002-től már önálló cégként működő Robotex Kiadói Üzletág Kft. nemcsak forgalmazó, hanem egy eredeti gyártó cég. A több évtizedes tapasztalat, szakmai tudás birtokában igyekeznek partnereiknek segítséget nyújtani, és a felmerülő munka- és tűzvédelmi problémákat, igényeket szakszerűen és gyorsan megoldani, teljesíteni.

Íme egy történet arról, hogyan működtem együtt ezekkel a tábla-szakértőkkel, és hogyan szereztünk új élményeket „online”.

Hogy kezdődött az egész…

Ennek a cégnek az alapvető értéke a táblák iránti szeretetük. A Robotex az iparág egyik vezető vállalata, és sokféle ipari jelölő- és figyelmeztető táblát kínál. Hisznek az ügyfelek egyedi kiszolgálásának fontosságában és a személyes üzleti kapcsolatok erejében.

Úgy ismertem meg őket, akik mindig megtesznek mindent, hogy felhívják a figyelmet a szabályozó környezet változásaira, ezzel is segítve ügyfeleiket az rendeleteknek való megfelelésben.

A probléma

A régi időkben a Robotex egy egyedi PHP-webhelyet használt, amit egyetlen fejlesztő nulláról épített fel annak idején. Ahogy a cég növekedett, az üzletvitelhez is egyre nagyobb szükségük lett erre a weboldalra, hogy a honlap ne csak digitális névjegyükként működjön, de a rendelés-feldolgozást is ott lehessen végezni.

A régi rendszer azonban primitív volt. Nem volt mobilbarát, és #hangyabetűs volta miatt egyre hátrébb is csúszott a keresőben. Az adminisztrátorok számára nehézzé vált az oldal kezelése és frissítése. Például még a számlázó modul egy egyszerű kiegészítése is azt jelentette, hogy az új funkciót vért izzadva az alapoktól kezdve fel kellett építeni, majdnem mindenhez hozzányúlva. A rendelések hatékony kezelése, a logisztika, a webhely-adminisztráció, a kiegészítések fejlesztése már egyértelműen nem volt ésszerűen megvalósítható. A vezetés inkább több energiát akart abba fektetni, hogy nagyobb értéket teremtsen az ügyfelei számára.

Az én megoldásom

WordPress, WooCommerce, WisdmLabs Customer Specific Pricing for WooCommerce, YITH WooCommerce Request A Quote Premium, SkyVerge WooCommerce Order Status Manager, Transgate 3DS Barion Gateway, Design Preview Status

A VEZETŐSÉG RÉSZÉRŐL VILÁGOS VOLT A CÉLKITŰZÉS:

•	A webhely kezelésének egyszerűbb módja

•	Új funkciók gyorsabb hozzáadása

•	Megbízható e-kereskedelmi- és rendelés-feldolgozási rendszer, ami támogatja az üzleti folyamataikat

•	A lakossági- és disztribútor-felhasználók elkülönült kezelése

A WordPress és a WooCommerce használata teljesen kézenfekvő volt. A WordPress, amint azt mindannyian jól tudjuk, egyszerű webhely-beállítást és adminisztrációt tesz lehetővé a kezdő felhasználók számára is. Itt fontos volt, hogy a szerződött disztribútorok kezdő felhasználónak számítottak, és az ő kényelmük kiszolgálása hangsúlyos kívánság volt.

A WooCommerce sokkal több, mint egy általános e-kereskedelmi megoldás. A kiegészítők és beépülő modulok teljes ökoszisztémáját egyesíti. Beépülő modulok, amik zökkenőmentesen bővítik bármely WooCommerce webhely funkcionalitását. Miután évek óta dolgoztam a WooCommerce-szel, egy dolgot biztosan tudtam. A Robotex ügyintézői számára a napi munka hamarosan sokkal jobb lesz! Mindezt úgy kellett elérnem, hogy mire az új webhely elkészült, és átesett minden tesztelési fázison, az adminisztrátorok legyenek minden részletre kiterjedően betanítva, és a felhasználók (beleértve a 4.000 regisztrált felhasználót is!) „ne vegyenek észre semmit” a váltásól; csak annyit, hogy modernebb külsőt és egyszerűbb kezelhetőséget kapott az oldal!

A terv

Sok mindent kellett tenni. Egyszerűsítenem kellett a termékeik, készleteik és vásárlóik kezelését; racionalizálni a tervezési- és rendelésfeldolgozási rendszerüket; finomítani a rendelés-követési moduljukat; biztonságos fizetést kellett bevezetni, rugalmasan beállíthatóvá kellett tenni a viszonteladók kedvezményrendszerét, és végül mindent ledokumentálni, hogy immár ne egy darab kódoló elérhetőségén múljon az üzemeltetés.

Mielőtt e fantasztikus e-kereskedelmi webhely felépítésének izgalmasabb részeihez érkeztem volna, először egy kritikus feladatot kellett megoldani. Biztosítanom kellett az új WordPress-re való zökkenőmentes adat-átállást. 950 termék, 4.000 felhasználó 40.000 korábbi megrendelését kellett egy régi, sajátosan egyedi formátumú SQL adatbázisból konvertálni, majd az új adatbázisba feltölteni, a WordPress és WooCommerce számára érthetően. Ha ez nincs meg, akkor nagyjából a cég „történelme” veszett volna el – a sikeres migrálással viszont elértem, hogy a felhasználók – mintha mi sem történt volna – semmit sem vettek észre az egészből. A WordPress és a WooCommerce pedig elégedetten “megemésztették” az adathalmazt.

Mérföldkövek mentén haladás, de egyszerre mindig csak egy funkció

Miután áttelepítettem az összes adatot, és beállítottam az alapokat (és közben persze elkészült a nagyszerű megjelenés is Vasvári Péter tervező “tollából”), az e-kereskedelmi webhely egy-egy moduljának elkészítése és beállítása következett.

Ahhoz, hogy valóban sikeres legyen az e-kereskedelmi rendszer felépítése, a kulcs a tűpontos, felhasználóközpontú megközelítés volt. Más szavakkal, ezeknek a moduloknak minden elemét leképeztem a rendszer két fő felhasználójára:

•	A webhely adminisztrátorai

•	A kis- és nagykereskedelmi vevők (disztribútorok)

Kettő példa, az ebben a projektben alkalmazott egyéni e-kereskedelmi modul alkalmazásáról:

1.	Viszonteladói kedvezmény-rendszer (dinamikus termék-árazás)

Létrehoztam egy „felhasználói szerep alapú” + „kategória alapú” árképzési funkciót, ami egyedi árakat ad hozzá minden egyes termékhez attól függően, hogy ki a vásárló, és neki milyen jogosultságai vannak.

A „dinamikus árképzés” funkció lehetővé teszi az adminisztrátorok számára, hogy a termékárakat azon kategória vagy csoport alapján jelenítse meg, amihez a felhasználó tartozik. Az árak a vásárolni kívánt termék darabszámától vagy típusától függően is változhatnak. Magyarul, ha egy disztribútor belép az oldalra, ő már csak a „saját árait” látja.

2.	Tervezés előnézet és jóváhagyás

Mivel sok esetben egyedi a megrendelés (egyedi tábla-felirat vagy -elrendezés), a táblát grafikussal meg kell terveztetni, majd azt a vevővel jóvá kell hagyatni. E webshop különlegessége, hogy lehetőséget kínáltam egy automatizmus formájában a terv grafikus állományának a megrendelőhöz eljuttatására, amit neki csak egy gombnyomással kell elfogadnia (adott esetben elutasítani egy komment kíséretében, ha valami nem tetszik). Ezzel a funkcióval a megrendelés-feldolgozás – különösen az egyedi esetekben – drámaian felgyorsult. Ilyen a régi rendszerben nem volt, és talán ez a legnagyobb érték, amit az új rendszer – sok más egyéb kényelmi funkció mellett – mind az adminisztrátoroknak, mind a felhasználóknak kínál.

Segítségre van szüksége álmai WooCommerce áruháza felépítéséhez?
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Marketing tanácsadás cégvezetőknek

	Kiszervezné a napi több órás marketing-tevékenységét?
	Új vállalkozást indított 1 éven belül?
	Külső nézőpont segítségével is szeretné látni a cég marketingjét?
	Új piacokra készül betörni?
	Hatékonyabbá akarja tenni az értékesítést?


Itt induljon el a vevőszerzés felé!

  BŐVEBBEN
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		A Google Analytics 4 (GA4) egy új generációs analitikai eszköz, amit a Google fejlesztett ki a weboldalak és alkalmazások hatékonyabb mérésére és elemzésére. Az GA4 sok új funkciót és lehetőséget kínál az adatgyűjtésre és a látogatói viselkedés megértésére. Ebben a cikkben bemutatom a Google Analytics 4 beállítása legfontosabb lépéseit, hogy segítsek elindulni az új platformon.


2023-05-24, Eszter névnap, napos, meleg idő, végre itt a nyárelő…

Békésen csordogál a nap, mindenki végzi a napi rutint, nem sejtve, hogy a láthatáron már sötét fellegek gyülekeznek.

Közeledik egy határidő kérlelhetetlenül…amikor a régi, sok éve megszokott Google Analytics megszűnik létezni! Nem lesz többé mérési adat a honlapokról!

Bár aktuális ügyfeleimnek már elvégeztem, de régi ügyfeleim közül soknak valószínűleg nincs beállítva az új mérőeszköz a honlapján.




Még nem kérte el? >>> INGYENES WEBOLDAL SEO ELEMZÉS 2023



A Google Analyitcs 4 beállítása nem várhat tovább; határideje: 2023-06-30!



1. lépés: Új GA4 fiók létrehozása

Az első lépés az GA4 beállításánál az új fiók létrehozása a Google Analytics felületén. A fiók létrehozása során külön figyelmet kell fordítani a helyes adatforrás típusának kiválasztására. Az GA4 képes adatokat gyűjteni weboldalakról és mobilalkalmazásokról is, így a megfelelő típus kiválasztása alapvető fontosságú. Ezután meg kell adni a fiók nevét és azonosítóját.

2. lépés: Mérőkód telepítése

Az GA4 használatához telepíteni kell a mérőkódot a weboldal vagy az alkalmazás forráskódjába. A mérőkód adatai lehetővé teszik az GA4 számára, hogy adatokat gyűjtsön a felhasználók tevékenységéről. Az új GA4 mérőkód különbözik a korábbi Universal Analytics (UA) mérőkódtól, ezért fontos, hogy pontosan kövessük az útmutatót vagy használjunk olyan eszközöket, mint például a Google Tag Manager, amelyek megkönnyítik a mérőkód beillesztését.

3. lépés: Események és eseménycélok konfigurálása

Az GA4 alapvetően az eseményekre épül, amik a felhasználók tevékenységét követik. Az események lehetnek például az oldalbetöltés, a gombkattintás vagy a videólejátszás. Az GA4-ben konfigurálnunk kell ezeket az eseményeket és definiálnunk kell az eseménycélokat, amik meghatározzák, hogy milyen tevékenységek jelentenek fontos konverziókat vagy célkitűzéseket. Az események és eseménycélok konfigurálása lehetővé teszi a pontosabb és részletesebb adatgyűjtést.

4. lépés: Felhasználói engedélyek és adatvédelem beállítása

Az adatvédelem és a felhasználói engedélyek kulcsfontosságúak az GA4 beállításakor. Fontos megfelelően beállítani a süti beállításokat és az anonim adatgyűjtést az adatvédelmi előírásoknak megfelelően. Az GA4 lehetőséget kínál az adatkezelési beállítások testreszabására, amelyek a felhasználói adatok kezelésének és tárolásának módját szabályozzák.

5. lépés: Célok és konverziók konfigurálása

Az GA4 lehetővé teszi a célok és konverziók konfigurálását, amik a weboldal vagy alkalmazás látogatóinak elérését jelentik. Ilyen célok lehetnek például a regisztrációk, a vásárlások vagy a letöltések. Az GA4-ben beállíthatjuk ezeket a célokat és nyomon követhetjük a konverziós arányokat, hogy értékelhessük az üzleti teljesítményt.

6. lépés: Testreszabott riportok és jelentések létrehozása

Az GA4 rugalmas riportolási lehetőségeket kínál, amik segítségével testreszabhatjuk a jelentéseket az üzleti igényeinknek megfelelően. Az GA4-ben létrehozhatunk szegmentált riportokat, összehasonlító elemzéseket és egyedi méréseket. Ez lehetővé teszi a részletesebb és pontosabb adatelemzést, valamint a döntéshozatal támogatását.

A Google Analytics 4 beállítása izgalmas lehetőségeket kínál a felhasználói tevékenység és az üzleti eredmények elemzésére. Az új fiók létrehozása, a mérőkód telepítése, az események és célok konfigurálása, valamint a testreszabott riportok és jelentések létrehozása mind kulcsfontosságú lépések az GA4 hatékony használatához. A fenti lépések segíthetnek az elindulásban, de mindig érdemes lehet egy Google Partner szakértőt bevonni, aki segíthet a beállítások pontos konfigurálásában és az optimális eredmények elérésében.
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SEO tanácsadás cégvezetőknek

	Nincs ideje a SEO-val foglalkozni egész nap?
	Nem érti, miért esett vissza a látogatók száma?
	Megelőzik a versenytársai a találati listában?
	Nem tudja, miért nem jelenik meg a fő kulcsszavaira a honlapja?
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		Az online üzleti világban adataink értékesek, hiszen segítségükkel mélyebb betekintést nyerhetünk weboldalunk teljesítményébe és hatékonyságába. A Google Analytics az egyik legnépszerűbb analitikai eszköz, ami lehetővé teszi számunkra, hogy információkat gyűjtsünk és elemezzünk a webhelyünk látogatóiról, forgalmáról és viselkedéséről. Azonban idővel előfordulhat, hogy át kell telepítenünk a Google Analytics fiókunkat. Ebben a cikkben áttekintjük a Google Analytics áttelepítés legfontosabb lépéseit, valamint azt, hogy egy Google Partner szakértő hogyan tud segíteni ebben a folyamatban.

Google Analytics áttelepítés: 1. lépés: Elemzés és tervezés

Az első lépés a Google Analytics áttelepítés során az alapos elemzés és tervezés. Fontos megérteni az üzleti igényeket és célkitűzéseket, valamint a jelenlegi analitikai konfigurációt. Ez segít meghatározni az új mérési stratégiát és az adatok gyűjtésének legjobb módját. Ebben a szakaszban egy Google Partner szakértő segíthet a helyes irány kiválasztásában és a stratégia kidolgozásában.

2. lépés: Adatok exportálása és mentése

Miután megterveztük az új mérési stratégiát, el kell végeznünk az adatok exportálását és mentését a régi Google Analytics fiókból. Ez biztosítja, hogy az eddig felhalmozott adatok ne vesszenek el az áttelepítés során. Ebben a fázisban a Google Partner szakértő segítséget nyújthat az adatok helyes formátumban és teljes mértékben történő exportálásában.

3. lépés: Az új mérőkód beállítása

Az áttelepítés során be kell állítanunk az új mérőkódot a weboldalunkon vagy alkalmazásunkban. Ez a mérőkód lehetővé teszi a Google Analytics számára, hogy adatokat gyűjtsön és következtetéseket vonjon le a látogatók tevékenységéről. A Google Partner szakértő segítséget nyújthat a helyes mérőkód beállításában, valamint az ellenőrzésben és a hibaelhárításban, hogy biztosítsa a pontos adatgyűjtést.

4. lépés: Egyéni célok és események konfigurálása

Az új Google Analytics fiókban lehetőség van az egyéni célok és események konfigurálására, amelyek specifikus mérési célokat szolgálnak. Ez lehetővé teszi a weboldal tulajdonosai számára, hogy kövessék az olyan fontos eseményeket, mint például a bejelentkezés, a regisztráció vagy a vásárlások. A Google Partner szakértő segítségével pontosan beállíthatjuk ezeket az egyéni célokat és eseményeket, hogy megfeleljenek az üzleti igényeknek.

5. lépés: Adatellenőrzés és hibaelhárítás

Az áttelepítés után fontos, hogy ellenőrizzük az adatgyűjtés helyességét és a konfiguráció működését. Ebben a szakaszban a Google Partner szakértő segítséget nyújthat az adatellenőrzésben és a hibaelhárításban. A szakértő tapasztalata és szaktudása révén felismerheti és kijavíthatja az esetleges hibákat, amik negatív hatással lehetnek az adatok pontosságára és megbízhatóságára.

6. lépés: Riportok és mérések konfigurálása

Végül be kell állítanunk az új riportokat és méréseket a frissített Google Analytics fiókban. Ezek a riportok lehetővé teszik számunkra, hogy átfogó képet kapjunk a weboldalunk teljesítményéről és hatékonyságáról. Egy Google Partner szakértő segíthet abban, hogy az üzleti célokra és igényekre szabott riportokat és méréseket hozzunk létre, valamint értelmezze és értékelje az eredményeket.

Az áttelepítés során egy Google Partner szakértő nagyon hasznos lehet. A szakértő segítséget nyújthat az üzleti célok megértésében, a helyes konfiguráció beállításában, az adatok ellenőrzésében és az eredmények értelmezésében. Emellett a Google Partner szakértők általában naprakészek a legújabb Google Analytics fejlesztésekben és legjobb gyakorlatokban, így biztosítva a hatékony és eredményes áttelepítést.

Összességében a Google Analytics áttelepítés időigényes folyamat, ami megköveteli az alapos tervezést, konfigurációt és ellenőrzést. Egy Google Partner szakértő bevonása segíthet biztosítani a zökkenőmentes átmenetet.
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		A digitális korban, amikor az emberek egyre inkább az internetet használják az információk megszerzésére és a vállalkozások megtalálására, a SEO szövegírás rendkívül fontos szerepet játszik a webes tartalmak sikerében. Az SEO szövegírás célja, hogy a keresőmotorokban jobb helyezést érjen el a tartalom, és növelje annak láthatóságát a potenciális látogatók számára. Ebben a cikkben bemutatom, miért olyan fontos a SEO szövegírás, és hogyan lehet hatékonyan alkalmazni a tartalmak optimalizálására.

Az interneten található információk hatalmas mennyisége miatt a keresőmotorok olyan algoritmusokat használnak, amik segítségével rangsorolják a találatokat. Az SEO szövegírás segít a keresőmotoroknak megérteni, hogy miről szól egy adott tartalom, és milyen értéket nyújt a felhasználók számára. Azok a tartalmak, amik jól optimalizáltak, nagyobb eséllyel jelennek meg az organikus keresési eredmények között, és vonzzák a látogatókat.

Az egyik legfontosabb elem az SEO szövegírásban a kulcsszavak kutatása és használata. A kulcsszavak vagy – ha több szóból állnak – kulcskifejezések olyan lekérdezések, amiket a felhasználók beírnak a keresőbe. Azonban a kulcsszavak használata nem csupán annyit jelent, hogy teleszórjuk azokkal a szöveget. Fontos, hogy természetesen illeszkedjenek a tartalomhoz és a mondatokhoz. A keresőmotorok ma már legalább annyira jól tudnak olvasni és értelmezni, mint az ember, csak éppen több a memóriájuk. Az intelligens kulcsszóhasználat segít a tartalom relevanciájának növelésében a keresőmotorok számára, és javítja a rangsorolást.

A SEO szövegírás nem csak a kulcsszavakra kell összpontosítson

A tartalom minősége és relevanciája is rendkívül fontos tényezők. A keresőmotorok olyan algoritmusokat alkalmaznak, amik képesek értékelni a tartalmak minőségét és relevanciáját a felhasználók számára. Ezért fontos, hogy a SEO szövegírás során ne csak a keresőmotorokat célozzuk meg, hanem valós érdekességet és információt nyújtsuk a látogatóknak. A minőségi tartalom vonzza az olvasókat, növeli az oldal látogatottságát, és hozzájárul az organikus linképítéshez is.

Az SEO szövegírás nem csak a tartalomra korlátozódik, hanem magában foglalja az oldal struktúrájának és felhasználói élményének optimalizálását is. Az oldal sebessége, a mobilbarát kialakítás, a könnyen áttekinthető szerkezet mind fontos szempontok, amelyek befolyásolhatják a keresőmotorok rangsorolását. Azok az oldalak, amelyek gyorsan betöltődnek, jól áttekinthetőek és könnyen navigálhatóak, jobban teljesítenek a keresőmotorok szempontjából, és jobb eséllyel jelennek meg a keresési eredmények között.

Végül, de nem utolsósorban, a friss és rendszeres tartalomfrissítés is kulcsfontosságú az SEO szövegírásban. A keresőmotorok szeretik a frissített tartalmakat, mivel ezek általában új információkat és friss forrásokat kínálnak a felhasználók számára. Rendszeres blogposztok, hírek vagy cikkek közzététele segít fenntartani a weboldal frissességét és relevanciáját a keresőmotorok szemében.

Néhány – az utóbbi időben – általunk SEO szövegírás körében elkövetett blog:

	https://www.gudebolt.hu/blog-1
	https://alufelnibolt.hu/cikkek
	https://bombavadasz.hu/bombavadasz-blog/
	https://villanyautotoltok.hu/hirek


Összefoglalva, a SEO szövegírás rendkívül fontos a webes tartalmak sikerének és láthatóságának növelése érdekében. Az intelligens kulcsszóhasználat, a minőségi tartalom, az oldal struktúrájának optimalizálása és a rendszeres tartalomfrissítés mind hozzájárulnak a keresőmotorok rangsorolásának javításához. A jó SEO szövegírás nem csak a keresőmotoroknak kedvez, hanem a látogatóknak is, mivel releváns, hasznos és értékes tartalmat kínál számukra.
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		Egy erős online jelenlét nélkül az ügyfelek  nehezen találják meg az Ön vállalkozását, és vállalkozása számára nehéz kitűnni a versenytársak közül. Egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye keresőmotorokhoz legyen optimalizálva, így a potenciális ügyfelek könnyen megtalálhatják, és elősegítheti vállalkozása növekedését. A SEO eredmények mérése ehhez elengedhetetlen.

V. SEO Eredmények mérése és elemzése

Magyarázat arról, hogy egy SEO-tanácsadó hogyan használhat olyan eszközöket, mint a Google Analytics, hogy nyomon kövesse a webhely teljesítményét a keresőmotorokban:

A SEO tanácsadó egyik legfontosabb feladata a weboldal teljesítményének nyomon követése a keresőmotorokban. Ez egy fontos lépés annak megértésében, hogy a keresőmotorok hogyan lépnek kapcsolatba az Ön webhelyével. Ez meghatározza a fejlesztendő területeket.

A Google Analytics egy hatékony eszköz, amellyel nyomon követhető és elemezhető egy webhely teljesítménye a keresőmotorokban. Rengeteg adatot és betekintést nyújt, amelyek felhasználhatók a webhely keresőmotoros láthatóságának javítására. Néhány kulcsfontosságú mérőszám, amelyet a keresőoptimalizálási tanácsadó nyomon követhet a Google Analytics segítségével:

	Organikus keresési forgalom: Ez a mérőszám azt méri, hogy hány látogató érkezett a webhelyre a keresőmotorokból. Ennek a mutatónak a követésével a keresőoptimalizálási tanácsadó azonosítani tudja, mely keresési kulcsszavak és -kifejezések irányítják a legnagyobb forgalmat a webhelyre.
	Visszafordulási arány: Ez a mutató azon látogatók százalékos arányát méri, akik egyetlen oldal megtekintése után hagyják el a webhelyet. A magas visszafordulási arány azt jelezheti, hogy egy webhely nem a látogatók által keresett tartalmat vagy információt nyújtja.
	Webhelyen töltött idő: Ez a mérőszám azt méri, hogy a látogatók mennyi időt töltenek a webhelyen. A webhelyen töltött hosszú idő azt jelezheti, hogy egy webhely értékes és vonzó tartalmat kínál.
	Oldalak száma munkamenetenként: Ez a mérőszám azon oldalak számát méri, amelyeket a látogatók egyetlen munkamenet során megtekintenek egy webhelyen. A munkamenetenkénti oldalak nagy száma azt jelezheti, hogy egy webhely jó felhasználói élményt nyújt.
	Célok: Ez a mérőszám a látogatók által a webhelyen végrehajtott konkrét műveleteket méri, például kapcsolatfelvételi űrlap kitöltését vagy vásárlást. E célok követésével a keresőoptimalizálási tanácsadó azonosíthatja, hogy a webhely mely oldalai a leghatékonyabbak a konverziók növelésében, ugyanakkor melyek hatékonyságán kell javítani.
	Akvizíció: Ez a mérőszám a látogatók forgalmi forrását méri, például közvetlen, hivatkozási, közösségi, organikus vagy fizetett. E források elemzésével a SEO tanácsadó azonosítani tudja, mely csatornák vezetik a legnagyobb forgalmat és konverziót a webhelyre.
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A keresőoptimalizálási tanácsadó ezeket és a Google Analytics által biztosított más mérőszámokat használhatja a webhely fejlesztési területeinek azonosítására, a SEO-kampányok előrehaladásának nyomon követésére és a keresőoptimalizálási erőfeszítések ROI-jának mérésére. Ha a Google Analytics szolgáltatást más SEO-eszközökkel és technikákkal együtt használja, egy SEO-tanácsadó segíthet javítani egy webhely teljesítményét a keresőmotorokban, valamint növelni annak láthatóságát és elérhetőségét.

A SEO kampányok sikerének mérésére használt különböző mutatók áttekintése:

Egy SEO-kampány sikerének mérése kihívást jelenthet, mivel számos különböző mérőszám követését foglalja magában. A SEO-kampányok sikerének mérésére használt kulcsfontosságú mutatók megértésével azonban jobban megértheti, hogyan teljesít webhelye a keresőmotorokban, és meghatározhatja a fejlesztendő területeket.

A néhány kulcsfontosságú mérőszám, amelyet a SEO eredmények mérésére használnak, a következő:

	Organikus keresési forgalom: Ez a mérőszám azt méri, hogy hány látogató érkezett a webhelyre a keresőmotorokból. Ennek a mutatónak a nyomon követésével azonosíthatja, hogy mely keresési kifejezések és kifejezések generálják a legnagyobb forgalmat webhelyére, és meghatározhatja a fejlesztésre szoruló területeket.
	Keresőmotorok általi rangsorolás: Ez a mérőszám a webhely pozícióját méri a keresőmotorok eredményoldalain (SERP-k) egy adott kulcsszókészlet esetén. Ennek a mutatónak a követésével azonosíthatja, hogy mely kulcsszavak generálják a legnagyobb forgalmat webhelyére, és meghatározhatja a fejlesztésre szoruló területeket.
	Visszafordulási arány: Ez a mutató azon látogatók százalékos arányát méri, akik egyetlen oldal megtekintése után hagyják el a webhelyet. A magas visszafordulási arány azt jelezheti, hogy egy webhely nem nyújtja azt a tartalmat vagy információt, amelyet a látogatók keresnek, és hogy a webhely fejlesztésre szorul.
	Webhelyen töltött idő: Ez a mérőszám azt méri, hogy a látogatók mennyi időt töltenek a webhelyen. A webhelyen töltött hosszú idő azt jelezheti, hogy egy webhely értékes és vonzó tartalmat kínál.
	Oldalak száma munkamenetenként: Ez a mérőszám azon oldalak számát méri, amelyeket a látogatók egyetlen munkamenet során megtekintenek egy webhelyen. A munkamenetenkénti oldalak nagy száma azt jelezheti, hogy egy webhely jó felhasználói élményt nyújt.
	Célok: Ez a mérőszám a látogatók által a webhelyen végrehajtott konkrét műveleteket méri, például kapcsolatfelvételi űrlap kitöltését vagy vásárlást. E célok nyomon követésével azonosíthatja, hogy webhelyének mely oldalai növelik a leghatékonyabban a konverziókat.
	Befektetés megtérülése (ROI): Ez a mérőszám egy SEO kampány jövedelmezőségét méri, összehasonlítva a kampány által generált bevételt a kampány költségeivel. Ennek a mutatónak a követésével meghatározhatja SEO erőfeszítéseinek hatékonyságát.
	Megjelenítési és átkattintási arány: Ez a mérőszám azt méri, hogy egy webhely hányszor jelenik meg a keresőmotor eredményoldalán, és hány kattintást kapott.


Ezeknek a mutatóknak a nyomon követésével és elemzésével a SEO-tanácsadó azonosíthatja a fejlesztésre szoruló területeket a webhelyen, nyomon követheti a SEO kampányok előrehaladását, és mérheti a SEO erőfeszítések ROI-ját. A SEO eredmények ezen mutatói segítenek világos és mérhető képet adni a SEO kampányok hatékonyságáról, és értékes betekintést nyújtanak a tanácsadónak a kampány optimalizálására és fejlesztésére.
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		Egy erős online jelenlét nélkül az ügyfelek  nehezen találják meg az Ön vállalkozását, és vállalkozása számára nehéz kitűnni a versenytársak közül. Egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye keresőmotorokhoz legyen optimalizálva, így a potenciális ügyfelek könnyen megtalálhatják, és elősegítheti vállalkozása növekedését. Az oldalon kívüli optimalizálás fontossága ebben nagy.

IV.	Oldalon kívüli optimalizálás

Magyarázat annak fontosságáról, hogy a webhelyre mutató linkeket építsenek a keresőmotorok rangsorolásának javítása érdekében:

A visszafelé mutató hivatkozások, más néven bejövő linkek vagy bejövő hivatkozások, más webhelyekről származó hivatkozások, amelyek az Ön webhelyére mutatnak. A webhelyre mutató linkek létrehozása több okból is fontos:

	A keresőmotorok visszamutató hivatkozásokat használnak a webhely tekintélyének és hitelességének mérésére. Minél több jó minőségű, releváns webhely hivatkozik az Ön webhelyére, annál valószínűbb, hogy webhelyét tekintik a témában tekintélynek, és előrébb kerül a keresőmotorok találatai között.
	A visszamutató linkek célzott forgalmat is irányíthatnak webhelyére. Amikor egy felhasználó egy másik webhelyről rákattint az Ön webhelyére mutató hivatkozásra, közvetlenül az Ön webhelyére kerül, ahol többet tudhat meg az Ön termékeiről vagy szolgáltatásairól.
	A visszamutató linkek segíthetnek javítani webhelye láthatóságát a keresőmotorok eredményei között. Amikor egy keresőmotor botja feltérképez egy webhelyet, követi a webhelyen található összes hivatkozást, és indexeli azokat az oldalakat, amelyekre mutatnak. Ez azt jelenti, hogy minél több link mutat a webhelyére, annál valószínűbb, hogy webhelye indexelve lesz, és megjelenik a keresési eredmények között.
	A visszafelé mutató hivatkozások segíthetnek a webhely Domain Authority javításában is. A Domain Authority (DA) a Moz által kifejlesztett mérőszám, amely megjósolja, hogy egy webhely milyen helyen fog helyezkedni a keresőmotorok eredményoldalain. Minél több backlink van a webhelyén, annál magasabb lesz a webhely DA-ja.
	A visszamutató hivatkozások segíthetnek a webhely hivatkozási forgalmának javításában is. A hivatkozási forgalom azt a forgalmat jelenti, amely hivatkozási linken keresztül érkezik az Ön webhelyére, ami azt jelenti, hogy a forgalom egy másik webhelyről érkezik.
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Azonban nem minden visszamutató link egyforma. A keresőmotorok figyelembe veszik a linkelő weboldal minőségét és relevanciáját is. Egy nagy tekintélyű, releváns webhelyről származó visszamutató többet ér, mint egy alacsony tekintélyű, irreleváns webhelyről származó link.

Összefoglalva elmondható, hogy a weboldalra mutató backlinkek építése azért fontos, mert segít javítani a webhely keresőmotorjaiban elfoglalt helyezést, célzott forgalmat irányítani a weboldalra, javítani a weboldal láthatóságát a keresőmotorok találatai között, javítani a webhely Domain Authority-t és a hivatkozási forgalmát. Egy SEO-tanácsadó segíthet azonosítani azokat a lehetőségeket, amelyekkel kiváló minőségű, releváns linkeket hozhat létre webhelyére, valamint nyomon követheti a backlink-építési erőfeszítéseinek előrehaladását.

Azokról a különféle technikákról, amelyek felhasználhatók a visszamutató linkek létrehozására. Mint például a vendégblogolás és a címtárbeküldések:

Számos különböző technika használható az oldalon kívüli optimalizálás végrehajtására, többek között:

	Vendégblogírás: Ez magában foglalja a cikkek írását és közzétételét más webhelyeken az Ön niche-én vagy iparágán belül. Ezek a cikkek általában tartalmaznak a webhelyére mutató linket, amely segíthet a célzott forgalom növelésében és a keresőmotorok helyezéseinek javításában.
	Címtárbenyújtások: Ez azt jelenti, hogy webhelyét olyan online címtárakba kell elküldeni, amelyek relevánsak az Ön piaci rése vagy iparága szempontjából. Ezek a könyvtárak gyakran tartalmaznak egy linket, amely visszavezet a webhelyére, ami segíthet javítani a keresőmotorok rangsorolását és láthatóságát.
	Közösségi média: Ha értékes és megosztható tartalmat hoz létre a közösségi média platformokon, növelheti annak esélyét, hogy az emberek linkeljenek a webhelyére.
	Influencer elérés: Megszólíthatja azokat az embereket, akiknek nagy a követőbázisa a közösségi média platformjain, és megkérheti őket, hogy osszák meg az Ön tartalmát és linkjét.
	Tartalommarketing: Ha értékes és megosztható tartalmat hoz létre saját webhelyén, természetes hivatkozásokat vonzhat más webhelyekről.
	Törött linképítés: Ez az a folyamat, amikor más weboldalakon találunk hibás hivatkozásokat, és alternatívaként saját tartalmat kínálunk nekik.
	Felhőkarcoló technika: Ez a technika abból áll, hogy népszerű tartalmat keres a résen, és valami még jobbat hoz létre, majd megkeresi azokat az embereket, akik az eredeti tartalomra hivatkoztak, és megkéri őket, hogy hivatkozzanak az Ön verziójára is.
	Versenytárs backlink elemzése: A versenytársak backlinkjeit elemezve új linképítési lehetőségeket találhat.


Fontos megjegyezni, hogy nem minden backlink építési technika egyenlő. Egyes technikák, mint például a fizetett linkek vagy a linkfarmok, ténylegesen károsíthatják a keresőmotorokbeli rangsorát. Egy SEO tanácsadó segíthet azonosítani a biztonságos és hatékony technikákat a webhelyére mutató linkek létrehozására.

Összefoglalva, az oldalon kívüli optimalizálás, azaz a webhelyekre mutató linkek létrehozása fontos stratégia a keresőmotorok általi rangsorolásának és láthatóságának javításához. Számos különböző technika használható visszalinkek létrehozására, mint például a vendégblogolás, a címtárbeküldések, a közösségi média, az influencer elérés, a tartalommarketing, a törött linkek építése, a felhőkarcoló technika és a versenytársak backlink elemzése. Egy SEO-tanácsadó segíthet azonosítani a legjobb technikákat a webhelyére mutató linkek létrehozásához, valamint segíthet követni a fejlődést.

» KÖVETKEZŐ RÉSZ





  	[image: internetes ügyfélszerzés, SEO tanácsadás]

SEO tanácsadás cégvezetőknek

	Nincs ideje a SEO-val foglalkozni egész nap?
	Nem érti, miért esett vissza a látogatók száma?
	Megelőzik a versenytársai a találati listában?
	Nem tudja, miért nem jelenik meg a fő kulcsszavaira a honlapja?


  BŐVEBBEN
 	








  	[image: internetes ügyfélszerzés, SEO tanácsadás]

SEO tanácsadás cégvezetőknek

	Nincs ideje a SEO-val foglalkozni egész nap?
	Nem érti, miért esett vissza a látogatók száma?
	Megelőzik a versenytársai a találati listában?
	Nem tudja, miért nem jelenik meg a fő kulcsszavaira a honlapja?


  BŐVEBBEN
 	






		

		Erős online jelenlét nélkül az ügyfelek  nehezen találják meg az Ön vállalkozását, és vállalkozása számára nehéz kitűnni a versenytársak közül. Egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye keresőmotorokhoz legyen optimalizálva, így a potenciális ügyfelek könnyen megtalálhatják, és elősegítheti vállalkozása növekedését. Az oldalon belüli optimalizálás jelentősége ebben nagy.

III.	Oldalon belüli optimalizálás

A keresőmotorok számára optimalizálható webhely különféle elemeinek magyarázata, például címek, meta leírások és fejlécek:

A webhely keresőmotorok számára történő optimalizálása számos olyan elemet foglal magában, amelyek optimalizálásával javítható webhelye láthatósága a keresőmotorok eredményei között. A webhely keresőmotorokra optimalizálható legfontosabb elemei közé tartozik:

	Címek: A cím a böngésző címsorában megjelenő szöveg, amelyet a keresőmotorok egy weboldal címeként is használnak a keresési eredmények között. A címeknek minden oldalon egyedinek kell lenniük, és tartalmazniuk kell az adott oldal elsődleges kulcsszavát.
	Meta leírások: A meta leírás egy weboldal tartalmának rövid összefoglalása, amely megjelenik a keresési eredmények között. A metaleírásoknak minden oldalon egyedinek kell lenniük, pontosan le kell írniuk az oldal tartalmát, és tartalmazniuk kell az adott oldal elsődleges kulcsszavát.
	Fejléccímkék (más néven címsorok): A fejléccímkék (H1, H2, H3 stb.) a weboldal tartalmának strukturálására és az oldalon található információk hierarchiájának jelzésére szolgálnak. A fejléccímkéket az oldal tartalmának szakaszokra bontására és az oldalon tárgyalt főbb témák megjelölésére kell használni.
	URL-struktúra: A webhely URL-szerkezetének logikusnak, könnyen olvashatónak kell lennie, és tartalmaznia kell az oldal elsődleges kulcsszavát.
	Tartalom: A weboldal tartalmának egyedinek, jó minőségűnek (jól olvashatónak) kell lennie, és tartalmaznia kell az oldal elsődleges kulcsszavát. A tartalmat fejléccímkékkel kell felépíteni, és tartalmaznia kell belső és külső hivatkozásokat is.
	Képek és videók: A képeket és videókat a keresőmotorok számára optimalizálni kell az oldal elsődleges kulcsszavát tartalmazó alt címkék, fájlnevek és feliratok hozzáadásával.


NEKEM GYORS SEGÍTSÉG KELL 

A SEO tanácsadó együtt dolgozik Önnel a webhely ezen elemeinek optimalizálásában, hogy javítsa a láthatóságát a keresőmotorok eredményei között. Ezen elemek optimalizálásával egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye a keresőmotorok számára könnyen érthető szerkezetű legyen, és nagyobb valószínűséggel jelenjen meg a keresési eredmények között, amikor az ügyfelek a kulcsszókutatáson keresztül azonosított kulcsszavakra keresnek.

Összefoglalva, a webhely keresőmotorokra való optimalizálása számos olyan elemet foglal magában, amelyek optimalizálásával javítható webhelye láthatósága a keresőmotorok eredményei között. A keresőmotorok számára optimalizálható webhelyek legfontosabb elemei közé tartoznak a címek, a metaleírások, a fejlécek, az URL-struktúra, a tartalom, a képek és a videók. A SEO tanácsadó együtt dolgozik Önnel ezen elemek optimalizálása érdekében, hogy javítsa webhelyének láthatóságát a keresőmotorok eredményei között.

Arról, hogy egy SEO-tanácsadó hogyan segíthet javítani az oldalon belüli optimalizálás minőségét:

Az oldaloptimalizálás a webhely tartalmának, szerkezetének és kódjának megváltoztatásának folyamata annak érdekében, hogy javítsa annak láthatóságát a keresőmotorok eredményei között. Egy SEO tanácsadó segíthet javítani az oldalon belüli optimalizálást azáltal, hogy:

	Kulcsszókutatás lebonyolítása: Azon kulcsszavak és -kifejezések azonosítása, amelyeket a potenciális ügyfelek használnak az Önéhez hasonló termékek vagy szolgáltatások megtalálásához, fontos lépés a webhely keresőmotorok számára történő optimalizálása során. A keresőoptimalizálási tanácsadó kulcsszókutatási eszközöket és technikákat használhat a vállalkozása szempontjából legrelevánsabb kulcsszavak azonosítására, valamint a kulcsszavakért folyó verseny meghatározására.
	A webhely szerkezetének optimalizálása: Egy SEO tanácsadó segíthet a webhely szerkezetének optimalizálásában azáltal, hogy gondoskodik arról, hogy a tartalom jól szervezett, könnyen navigálható legyen, és fejléccímkéket, képeket és videókat használ a szöveg felosztására és vizuálisabbá tételére. vonzó.
	Webhelykód optimalizálása: Egy SEO tanácsadó segíthet a webhely kódjának optimalizálásában, ha gondoskodik arról, hogy a címek, a metaleírások és a fejléccímkék megfelelően legyenek implementálva, valamint hogy a webhely mobilbarát és gyorsan betöltődik.
	Weboldal tartalmának optimalizálása: Egy SEO tanácsadó segíthet a webhely tartalmának optimalizálásában, ha gondoskodik arról, hogy az jó minőségű, egyedi legyen, és tartalmazza az oldal elsődleges kulcsszavait. A tanácsadó együttműködhet Önnel annak biztosítása érdekében is, hogy a tartalom fejléccímkék segítségével épüljön fel, és tartalmazzon belső és külső hivatkozásokat.
	Képek és videók optimalizálása: Egy SEO tanácsadó segíthet a képek és videók optimalizálásában az oldal elsődleges kulcsszavát tartalmazó alt címkék, fájlnevek és feliratok hozzáadásával.
	Monitoring és jelentéskészítés: Egy SEO tanácsadó nyomon követi webhelyének teljesítményét a keresőmotorok találatai között, és rendszeres jelentéseket készít a webhely optimalizálásának előrehaladásáról és a webhely láthatóságának javításához szükséges változtatásokról.


Összefoglalva: egy SEO tanácsadó kulcsszókutatással, webhelyszerkezet-optimalizálással, webhelykód-optimalizálással, weboldal tartalmának optimalizálásával, képek és videók optimalizálásával, valamint monitorozással és jelentéskészítéssel segíthet javítani az oldalon belüli optimalizálás minőségét. Az oldaloptimalizálásra összpontosítva egy SEO tanácsadó segíthet abban, hogy webhelye a keresőmotorok számára könnyen érthető szerkezetű legyen, és nagyobb valószínűséggel jelenjen meg a keresési eredmények között, amikor az ügyfelek olyan kulcsszavakra keresnek, amiket kulcsszókutatással azonosítottak.
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